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UPGRADE

Design sussurrato

nelle spa di stile

sl | fas: Un'estetica essenziale e contemporaneq, pura, pensata per adattarsi in ambient
-::,:::;m R _ di diversa tipologia: e a partire da questa scelta stilistica che prendono forma le
vamr/ B o spa di Gruppo Treesse, soluzioni progettuali pensate non solo per rispondere
a esigenze concrete relative al benessere degli ospiti, ma anche per creare
atmosfere. "Il nostro e un design 'sussurrato;, mai ostentato’, specifica Fabrizio
Morgantini, managing director. “Forme scultoree e finiture materiche sono |l
segno distintivo di un approccio minimalista che arreda con eleganza. Nel mondo
dell'hospitality, dove ogni dettaglio racconta una storia, Treesse porta un'estetica
del benessere che parla sottovoce. Abbiamo costruito negli anni un'identita forte,
fondata su un'idea precisa di benessere che mette al centro la persona, il design

e la qualita progettuale. Il nostro valore e racchiuso nella forma: collaboriamo

con designer di fama internazionale, come Marc Sadler, per portare nel mondo
del wellness cio che 'alta moda ha saputo trasferire nel prét-a-porter: identita,
eleganza, esclusivita”. Allo stile si affianca l'assoluta attenzione verso I'innovazione
tecnologica: le spa di Gruppo Treesse comprendono soluzioni - come |1l sistema
brevettato Ghost - capaci di amplificare il loro effetto rilassante.

Autenticita ed emozioni per gli ospiti

Skincare, accessori per la e crelamo narrazioni: |l "oossiamo occuparci del
stanza da bagno, menu nostro lavoro inizia sempre menu in pelle stampata,
dedicati alle soluzioni per il dall'ascolto, comprendiamo del profumo che accoglie
buon sonno: le proposte d | valori e 'identita di un iIn cameraq, dei dispenser
Prima vengono sviluppate per  luogo, per tradurli in progetti skincare o dei piumini e del
offrire agli ospiti momenti di sartoriali curati in ogni cuscini per il letto, sempre con
benessere. “"Ci piace definirc dettaglio’ racconta Moreno la stessa attenzione.

designer dell'ospitalita Trisotto, head of marketing, E poi c'e la sostenibilita, che
che continua: “nel nostro oer noi non e uno slogan: in
1 showroom di Bolzano Alto Adige viviamo a contatto
accompagniamo hotelier, con la natura ed e naturale
architetti e ristoratori in per nol rispettarla. Per questo
un'esperienza sensoriale fatta scegliamo materiali naturali,
’ di materiali, texture e profumi, lavoriamo con fornitori locali
dove ogni soluzione diventa e puntiomo a creare oggett
un racconto di ospitalitd” fatti per durare”. | traguardi
’ U'identita di Prima si basa futuri manterranno stabili le
sulla personalizzazione e oriorita: mettere la persona
sulla qualita artigianale al centro, “perché gli ospiti
offerte, oltre che sulla varieta: cercano autenticitg, vogliono

sentirsi accolti in un luogo
che racconta qualcosa di
autentico, che emozioni”.
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